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objetivos

Conocer las claves sobre las que se
construye el destino Asturias como
referente en turismo gastronémico

Compartir el proceso de trabajo
desarrollado para el disefo de rutas
tematicas en torno ala gastronomia

’
0 n . m Iu ‘ Reflexiones para la puesta en valor del

. ' turismo gastronomico en Colombia
Factor potencial del turismo

‘ Despertar la curiosidad por conocer y
disfrutar de Asturias y su gastronomia
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Asturias,
la construccion de un referente
en turismo gastrondémico.




" Industria y Turismo

@"‘““""""“"““"- LA PUESTA EN VALOR DE UN DESTINO

) Repibiica de Colombi A TRAVES DE SU GASTRONOMIA. FORM A UPO

s e TGP (O

la gastronomia de Asturias

@ materias primas autoctonas

@ variedad y diferenciacion en productos
y platos

@ autenticidad/tradicion
@ reconocimiento exterior

@ productos de calidad garantizada
(D.O. e l.G.P)

@ diferenciacion: productos “unicos”



http://www.youtube.com/watch?v=XTNkcrA95nI&feature=player_embedded
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Asturias tiene una
excelente imagen a nivel
nacional como destino
gastronomico.

Para el 42% del turismo
gastrondmico espafol,
Asturias es su mejor
referencia.
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Productos con Denominacidn de Origen
Protegida de Asturias
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® Promocionar Asturias

® Promocionar de forma diferenciada los
productos del patrimonio agroalimentario
asturiano

® |mplantar una estrategia de servicio
maximizando la satisfaccion del cliente
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® Productos autoctonos 20%
B Platos con denominacion regional 50%
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motivaciones del turista gastronomico que
llega a Asturias

@ Conocer mejor nuestra cultura.

@ No es solamente el acto de probar los
platos mas famosos sino el hecho de poder
conocer ritos y habitos asociados a la
gastronomia de un pueblo

@ Interés por conocer los ingredientes, las
formas de sazonar, la historia subyacente,
etc.

@ Adquisicion de productos tipicos como
regalos a realizar, conversar con los locales,
etc.
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El Plan de Competitividad de
Turismo Gastrondmico de
Asturias
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la gastronomia espafnola

Cinco millones y medio de turistas, uno
de cada diez de los que llegaron en el
afio 2009 a Espana, seleccionaron
nuestro pais como destino de
vacaciones por su gastronomia.

Tenemos cuatro restaurantes entre los
diez mejores del mundo lo que nos situa
como el pais con mas restaurantes en el
'top ten' de mejores lugares para comer
del mundo.

Dada esta posicion de referencia, nuevos

La gastronomia es uno de los productos espafioles (anteriormente no
principales ejes de la valorados) estan siendo exportados a
promocion turistica de Espafa todo el mundo.

en el Exterior
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Plan de Competitividad de
Turismo Gastronomico

!

SABOREeANDO

Asturias
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T3 aaTla 2020 O Plan de Competitividad de

- Turismo Gastronomico
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Es una iniciativa nhovedosa de colaboracion y
cqnfinancigci_én pUinf:cI)-Ciprilvado, para la SABROREANDO
mejora econdmica y social de los territorios a 2 =, =
traves de la mejora de sus ofertas turisticas. A 51 urias
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los objetivos del plan i

SABOREaNDO

Asturias
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@ Crear un producto turistico de alto potencial
que sirva de motor de desarrollo regional.

@ Posicionar Asturias como destino turistico
de calidad.

@ Apoyar a la sostenibilidad del territorio.
@ Potenciar los productos autoctonos.

@ Diferenciar Asturias como region
gastronomica.

# Complementar y potenciar otros sectores.
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el plan va dirigido a los sectores de: .

SABOREaNDO

Asturias

@ Hoteleria

@ Restauracion
@ Turismo activo
@ Comercio

@ Productores y elaboradores de productos
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las fases del plan
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@ Estudio de mercado sobre las caracteristicas,

situacion y perspectivas del turismo gastronomico
en el ambito nacional y en Asturias. w.

@ Disefo de itinerarios turisticos gastronomicos
@ Pre-Adhesiones a los itinerarios SABOREaANDO

@ Asistencia  técnica y  evaluacion  de Asturias
establecimientos pre-adheridos

@ Diseflo y aplicacion del Manual de producto
en equipamientos, servicios turisticos y empresas
productoras/elaboradoras

@ Formacion y sensibilizacion
@ Marketing y comercializacion

@ Especializacion del destino: organizacion de
concursos, certamenes, fiestas, etc.
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Diseio de rutas tematicas en
torno a la gastronomia.
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objetivos del proyecto de disefo de ITG en Asturias

@ Conocer, analizar y seleccionar los recursos
gastrondémicos existentes para la identificacion de
itinerarios gastronomico turisticos.

@ Participar con los representantes comarcales en el
disefio, definicion y contenidos de los itinerarios,
buscando la integracion de recursos gastronomicos y de
la oferta turistica natural y cultural existente.

@ Integrar en el itinerario gastronomico no sélo el
producto final en si mismo, sino todo el proceso
desde la produccion, cultivo/recoleccion,
transformacion/comercializacion, etc. y con todos los
sectores y actividades implicadas.
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rutas (turisticas) gastronomicas por Espafna

@ Especial protagonismo de las rutas del vino.
@ Todo destino turistico realza su oferta
gastrondmicay agroalimentaria.
@ En muchos casos, esta oferta se presenta bajo
el nombre de ‘ruta gastronémica’.
@ No existe referente en Espafia una ruta
gastrondmica turistica
@ Bajo el paraguas de estas ‘rutas gastronémicas’
se esconden realidades muy diversas:
rutas Aragon
Ruta Jamén Extremadura
Rutas Extremadura
Ruta del Jamon Ibérico
Rutas del Vino de Espafia
Guia Repsol
Rutas de los Alimentos del Paraiso
Ruta del Vino Bullas



http://www.gastronomia-aragonesa.com/rutas/ruta1.php
http://www.juntadeextremadura.com/RutadelJamon/elmejorjamon.htm
http://turismo.badajoz.es/web/modules.php?name=Content&pa=showpage&pid=59
http://www.adismonta.com/ficheros/documentos/documento-28-tripticoRUTADELJAMONIBERICO.pdf
http://www.wineroutesofspain.com/index.jsp
http://www.guiarepsol.com/es_es/gastronomia/reportajes/rutas_denominacion_origen/queso_cabrales.aspx
http://www.asturias.es/portal/site/infoAsturias/menuitem.5cd1418b682f381b7247bea888414ea0/?vgnextoid=3b995cbae77c3210VgnVCM100000dc14e40aRCRD
http://www.rutadelvino.bullas.es/ruta/asociacion.htm
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pero ¢qué es un itinerario turistico gastronomico?
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Una integracion bajo un mismo concepto tematico (un producto

agroalimentario o un plato) de los FeCUrS0OS Yy Servicios de
una determinada zona de interés para el turista, planteados desde la

autenticidad y la vocacion vivencial con el fin de
construir un producto desde la iIdentidad propia del
territorio, de facilitar la comercializacion conjunta de
todos los elementos integrantes del itinerario y de
garantizar el nivel de satisfaccion de la demanda,
impulsando asi el desarrollo sostenible e integral Iocal.
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pero ¢qué se esperaba de nuestro trabajo?

Que el nuevo producto turistico fuese util
\ Que fuese un Itinerario/ruta tangible
Que tuviese en cuenta realmente a los
productores y elaboradores

Que diese orientaciones para
recrear situaciones vivenciales
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en definitiva se trataba de...

crear un producto de calidad que englobase una
amplia oferta de servicio con el objetivo de ofrecer al
turista una EXPERIENCIA VIVENCIAL.

Para ello se debian incluir actividades y recursos
como:

@ visitas a empresas productoras y elaboradoras
@ potenciacion de los recursos culturales y
naturales ligados a los itinerarios
EXPERIENCIA i @ visitas a museos

VIVENCIAL

— @ degustaciones y catas

@ adquisicion de productos

MARKETING
EXPERIENCIAL
Emociones Recuerdos Asociaciones
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territorio del proyecto: Principado de Asturias

= 15 1tinerarios comarcales
= 1 regional
= 4 transversales
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Itinerario turistico gastronomico en torno al pan y el vino
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estructura y contenido de los itinerarios

1. Tradicidon gastronomica
2. Productos gastronomicos estrella que
vertebran el itinerario
3. Proceso productivo y/o elaborador asociado
a los productos estrellas
4. Empresas productoras, elaboradoras y
tiendas especializadas
5. Tiempos del itinerario vinculados al producto
6. Recursos turisticos asociados directamente
HELTURISMO GASTR a los productos estrella del itinerario
7. Mapa de experiencias e itinerario
{o gastronomico turistico de la comarca
R uras WE=" 8. ltinerario gastronémico turistico y
experiencial
Analisis DAFO
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CA
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Reflexiones para la puesta en
valor del turismo gastronomico
en Colombia
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el turismo gastronomico

@ Fendmeno local con alcance internacional

a Incidencia favorable sobre el desarrollo y
patrimonio local

a Capacidad de expansion como motivo
principal del viaje turistico

@ Contribucién a la mejora de la percepcion
general del destino
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@ la gastronomia es uno de los principales ejes
de la promocion turistica de un pais de cara al
Exterior: GENERA MARCA PAIS
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@ la gastronomia es uno de los principales ejes
de la promocion turistica de un pais de cara al
Exterior: GENERA MARCA PAIS

@ No pierdan mas tiempo discutiendo sobre el
plato o producto mas representativo del pais.
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@ la gastronomia es uno de los principales ejes
de la promocion turistica de un pais de cara al
Exterior: GENERA MARCA PAIS

@ No pierdan mas tiempo discutiendo sobre el
plato o producto mas representativo del pais.

@ No existe una cultura en torno al disfrute de la
gastronomia... pero todo llega
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@ la gastronomia es uno de los principales ejes
de la promocion turistica de un pais de cara al
Exterior: GENERA MARCA PAIS

@ No pierdan mas tiempo discutiendo sobre el
plato o producto mas representativo del pais.

@ No existe una cultura en torno al disfrute de la
gastronomia... pero todo llega

@ necesidad de resaltar lo autoctono, lo propio,
lo que nos diferencia de los otros
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@ la gastronomia es uno de los principales ejes
de la promocion turistica de un pais de cara al
Exterior: GENERA MARCA PAIS

@ No pierdan mas tiempo discutiendo sobre el
plato o producto mas representativo del pais.

@ No existe una cultura en torno al disfrute de la
gastronomia... pero todo llega

@ necesidad de resaltar lo autoctono, lo propio,
lo que nos diferencia de los otros

@ el objetivo no puede ser hacer de la
gastronomia colombiana un referente mundial
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@ la gastronomia es uno de los principales ejes
de la promocion turistica de un pais de cara al
Exterior: GENERA MARCA PAIS

@ No pierdan mas tiempo discutiendo sobre el
plato o producto mas representativo del pais.

@ No existe una cultura en torno al disfrute de la
gastronomia... pero todo llega

@ necesidad de resaltar lo autoctono, lo propio,
lo que nos diferencia de los otros

@ el objetivo no puede ser hacer de la
gastronomia colombiana un referente mundial

@ pero si posicionar a Colombia como un destino
donde el turista también puede encontrar una
oferta de turismo gastronémico singular con
unos productos turisticos Unicos
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Elaboracion del
Plan Estrategico

colombia

gastronomica
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A TRAVES DE SU GASTRONOMIA.

Lo gastronédmico como mejor
referente de los destinos de
Colombia
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Salamina (Caldas)
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Punta Gallinas
(La Guajira)
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La Guajira
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el pais que llevas en el corazén

LA PUESTA EN VALOR DE UN DESTINO
A TRAVES DE SU GASTRONOMIA.

Factor potencial del turismo
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